
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 إدارة الحملات الإعلانية الرقمية 
 

ة ( ساع20، )يام( أ5)  

م 02/2025/ 23بتاريخ بدأ ي  

 قاعات الجهـود  / ليبيا –طرابلس 
   



 

 بطاقة معلومات البرنامج:
 

 ( ساعة20، )أيام( 5) : مـدة التـدريـب 

  طرابلس   -حي الأندلس  -قاعات الجهود  : مكان التدريب 

  م27/02/2025لغاية  23/02 : تـاريـخ الانعقاد 

  09:00 : توقيت التدريب  
ً
  01:00 –صباحا

ً
 مساءا

 نجليزية اللغــة العـربيـة مع بعض المصطلحات الفنية باللغة ال  : لغـة التـدريـب 

 

 السيناريوهات. إسلوب  − : أسـالـيب التـدريـب 

 إسلوب العصف الذهني.  −

 .تمارين وأنشطة الفريقإسلوب  −

 إسلوب تقديم الحلول والممارسات. −
 

 : لقياس مستوى المشاركين قبل التدريب. Preعقد تقييم قبلي   − : القيمة المضافة 

 : لقياس مستوى المشاركين قبل التدريب. Postعدي  عقد تقييم ب −

 التقييم القبلي  –( = التقييم البعدي KVAالمضافة ) قياس القيمة المعرفية 

 

 المسؤولين عن خطط التسويق.  − : الفئة المستهدفة

 . والعلام ةالعلاقات العام وأخصائيي مدراء   −

 جميع العاملين في مجال التسويق والمبيعات. −

 . الاتصال المؤسس ي والهوية العلاميةوأخصائيي مدراء   −

 . الحملات العلامية أو حملات العلاقات العامة المسؤولين عن   −

−  
ً
 . المهتمين وكل من ترونه مناسبا

من  النتائج المتوقعة

 التدريب:

 

 .متقدمة في إنشاء وإدارة الحملات العلانية على المنصات الرئيسيةات  تطوير خبر  − :

 .الاستهدافالقدرة على استخدام أدوات وتقنيات حديثة لتحليل الأداء وتحسين   −

 . (ROI) بناء استراتيجيات تسويقية مستدامة وتحقيق أقص ى عائد على الاستثمار −

 

 ملخص البرنامج التدريبي:
 

في ظل الثورة التكنولوجية والاعتماد المتزايد على النترنت، أصــبحت الحملات العلانية الرقمية  ي الوســيلة الأكار ياعلية 

سواء كنت تسعى إلى تعزيز مبيعاتك، ريع مستوى الوعي بالعلامة التجارية، أو جذب   ،واسعللشركات للوصول إلى جمهور  

ـــــركـات من تحقيق هـذ  الأهـداف  ـــ ــاقعـة توير أدوات وتقنيـات تمكن الشـــــ ـــ ـــ عملاء جـدد، يـ ن الحملات العلانيـة الرقميـة الشـــــ

ـــــركــات في بنــاء الوعي تعــد وســــــــــــــائــل التواصــــــــــــــل الاجتمــاعي اليوم من أبر  الأدوات ال ي تع، حيــ  بــدقــة عــاليــة ـــ تمــد علاهــا الشـــــ

بالعلامة التجارية، جذب العملاء، وتحقيق المبيعات. ومع تطور اســــــتراتيجيات التســــــويق، أصــــــبد الشــــــراء العلان  المديو  

ال.    حاســمًا في الوصــول للجمهور المســتهدف بشــ ل يع 
ً
حي  تهدف مجموعة الجهود المشــتركة من على هذ  المنصــات عاملا



 

تزويد المشـــــــــــــاركين بالمعرية والمهارات اللا مة لدارة الحملات التســـــــــــــويقية والعلانية على البرنامج التدريبي ل خلال عقد هذا

 .منصات التواصل الاجتماعي بفعالية واحترايية

 أهداف الحملات الإعلانية:

والجمهور المسـتهدف. ومع للك، ي ن أهداف الحملات العلانية الرقمية الشـاقعة تتنو  حسـب طبيعة الشـركات والمنتجات  

ـــهم في نجا  الأعمال وتعزيز  ـــــ ـــ ـــتركة ال ي تسـ ـــــ ـــ ـــعى لتحقيق مجموعة من الأهداف المشـ ـــــ ـــ معظم الحملات العلانية الرقمية تسـ

 :العلامة التجارية. ييما يلي أبر  أهداف الحملات العلانية الرقمية الشاقعة

 (Engagement).  يادة التفاعل  −

 (Increase Sales).  يادة المبيعات −

 (Conversions). تحقيق التحويلات −

 (ROI). تحقيق عائد على الاستثمار  −

 .إطلاق منتجات أو خدمات جديدة −

 (Customer Loyalty). بناء ولاء العملاء −

 (SEO). تحسين الظهور في محركات البح  −

 (Retargeting). إعادة استهداف الزوار السابقين −

 (Short-term Goals). تحقيق أهداف قصيرة المدى −

 (Brand Awareness).  يادة الوعي بالعلامة التجارية −

 (Reach New Audiences). استهداف جمهور جديد −

 (App Downloads).  يادة عدد تحميلات التطبيقات  −

 (Brand Reputation). تحسين سمعة العلامة التجارية −

 (Website Traffic).  يادة حركة المرور إلى الموقع اللكترون  −
 

 

 الجدارات المستهدف تنميتها لدى المشاركين:

 .اكتساب مهارات تحليل البيانات وقياس الأداء لتحسين النتائج −

 .يهم شامل لمنصات التواصل الاجتماعي وكيفية استخدامها في التسويق −

ال مع التركيز على  −  .تحسين النتائجالقدرة على إدارة الميزانيات العلانية بش ل يع 

الة على ييسبوك، إنستغرام، جوجل، ويوتيوب −  .القدرة على إنشاء وإدارة حملات إعلانية يع 

 .ستثماري إعادة استهدايه لتحقيق أقص ى عائد  تطوير استراتيجيات استهداف الجمهور وإ −
 

 أهداف البرنامج التدريبي:
 

واقع    خمسةفي نهاية هذا البرنامج التدريبي ومن خلال تدريب   ، سيكون لدى المشاركين القدرة ساعة 20أيام تدريبية ب

على إدارة الحملات التســــــــــويقية والإعلانية على وســــــــــائو التوا ــــــــــو الاعتماةي، واســــــــــتغلال عميع المن ــــــــــات بفعالية 

 ة بالتركيز على كو مما يلي:ق الأهداف التسويقيلتحسين العائد على الاستثمار وتحقي

الة على وسائل التواصل الاجتماعيتصميم وتنفيذ  −  .استراتيجيات تسويق رقمي يع 

 .تطوير يهم عميق لاستراتيجيات العلان المديو  واستغلالها للوصول إلى الأهداف التجارية −

 .تعلم تقنيات تحليل الحملات وقياس أدائها باستخدام أدوات متقدمة −

 .ل مع الجمهور تطبيق أيضل الممارسات لتحسين العلانات و يادة التفاع −
 

 أهداف البرنامج التدريبي:

ز على استراتيجيات متقدمة لإدارة الحملات الإعلانية  سيتم من خلال هذا البرنامج التدريبي  
َّ
تقديم تدريب شامو ومُرك

التحليلية،  المدفوعة على فيسبوك، إنستغرام، عوعو، يوتيوب، لينكدإن، وسناب شات، مع التركيز على المهارات 

 من خلال طرح المحاور التدريبية بتطبيقاتها العملية:  تقنيات الاستهداف المتقدمة، وأحدث الأدوات لتحسين الأداء



 

 المحور الأول: إعداد الأساسيات والاستراتيجيات المدفوعة  

 :مقدمة في الإعلانات المدفوعة على وسائو التوا و الاعتماةي  −

 .الرقمية وتأثيرها على التسويقيهم تطور العلانات  ▪

 .مقارنة بين الاستراتيجيات العضوية والمديوعة وأوقات استخدام كل منها ▪

 . Awareness ،Consideration ،Conversion  تحديد الأهداف التسويقية بناءً على رحلة العميل ▪

 :إعداد البنية الأساسية للإعلانات −

 . .Meta ،Google Ads ،Snapchat ،LinkedIn إنشاء حسابات إعلانية احترايية على ▪

 . .Meta Pixel ،Google Tag Manager  ،LinkedIn Insight Tag :ت امل منصات القياس والتحليل ▪

 .لتحسين التحويلات (Landing Pages) إعداد صفحات الهبوط ▪

 :استراتيجيات إعداد الجمهور المستهدف −

 ..(Lookalike Audiences) وجماهير مشابهة (Custom Audiences) إنشاء جماهير مخصصة ▪

 ..(Retargeting Lists) جمع البيانات وإنشاء قوائم إعادة الاستهداف ▪

 :مقدمة في التقنيات المتقدمة للإعلانات −

 .نظرة على أحدث الاتجاهات مثل الذكاء الاصطناعي في تحسين العلانات ▪

 .(Automated Campaigns) الآلية مقدمة عن استراتيجيات العلانات ▪

 المحور الثاني: إدارة متقدمة للإعلانات على فيسبوك، إنستغرام، وسناب شات

 :فيسبوك وإنستغرامMeta  استراتيجيات متقدمة لإعلانات −

 . العلانات الديناميكية) Dynamic Ads تحسين الحملة باستخدام ▪

 . .(Granular Targeting) استخدام استراتيجيات التقسيم الدقيقة ▪

 . (Funnel Strategies) إنشاء مسارات إعلانية متعددة المراحل ▪

 :إعلانات سناب شات: استراتيجيات إبداعية واستهداف متقدم −

 . .Event Trackingو Snap Pixel تحسين الحملات باستخدام ▪

 .وكيفية استخدامها لزيادة التفاعل (Interactive Ads) العلانات التفاعلية ▪

 .تصميم محتوى يناسب طبيعة جمهور سناب شات الشباب  ▪

 :إدارة الميزانية والإعلانات الموزّعة −

 .استراتيجيات تقسيم الميزانيات بين منصات متعددة ▪

 .(Real-Time Optimization) تخصيص الميزانية بناءً على أداء العلانات في الوقت الحقيق  ▪

 :Snapchat Ads Managerو Meta تحليو البيانات في  −

 ، ومعدل التحويل(Engagement Rate) قراءة البيانات واتخال قرارات بناءً على معدل التفاعل ▪

(Conversion Rate). 

 .أدوات متقدمة لتحليل البيانات وتحسين النتائج ▪

 المحور الثالث: الحملات على عوعو ويوتيوب ولينكدإن

 :المتقدمةإعلانات عوعو ويوتيوب  −

 . Match Types  Broad ،Exact ،Phrase استراتيجيات متقدمة لاستهداف ال لمات الرئيسية باستخدام ▪

 .Target ROASو Smart Bidding تحسين الحملات باستخدام ▪



 

 .لجذب العملاء YouTube Ads استخدام الفيديو التفاعلي في ▪

 :إعلانات لينكدإن: استهداف الجمهور المهني −

 .ت متقدمة لاستهداف الصناعات والمناصب الوظيفيةاستراتيجيا ▪

 .لتحصيل بيانات العملاء المحتملين Lead Gen Forms إنشاء إعلانات ▪

 .B2B استراتيجيات العلان للأعمال التجارية ▪

 :تحليو الأداء وتطوير الاستراتيجيات −

 .لعرض تقارير الأداء بش ل احترافي منصات التحليل استخدام ▪

 .استراتيجيات تحسين الأداء باستخدام بيانات الوقت الفعلي ▪

 :دمج استراتيجيات متعددة المن ات −

   Omnichannel Strategies   كيفية توحيد العلانات عبر المنصات المختلفة لتحقيق تجربة سلسة للعملاء ▪

 .تطبيق إعادة الاستهداف المتعدد المنصات ▪

 المتقدم وتحسين الأداءالمحور الرابع: التحليو 

 :التقنيات المتقدمة لتحليو الأداء −

 .لقراءة البيانات  Cyfeو  Tableau أدوات تحليل احترايية مثل ▪

 . .Cost Per Action (CPA) ،Return on Ad Spend (ROAS) :مؤشرات الأداء المتقدمة ▪

 :استراتيجيات تحسين الحملات المدفوعة −

 . .(Multivariate Testing) المتغيراتوتجارب متعددة  A/B اختبار ▪

 . Audience Insights تحسين العلانات بناءً على تحليلات ▪

 .إعادة تخصيص الميزانيات بناءً على أداء الحملة الفعلي ▪

 :إعلانات تعتمد على الذكاء الا طناةي  −

 .نصوص إعلانية مخصصة لنشاء  Jasperو ChatGPT مثل AI استخدام أدوات ▪

 .وأهميتها في تحسين الأداء (Predictive Ads) العلانات التنبؤية ▪

 :خطط طويلة الأعو واستدامة الأداء −

 .إنشاء خطط استراتيجية للحملات السنوية ▪

 .تطوير استراتيجيات استباقية للتعامل مع تغييرات السوق والخوار ميات ▪
 

 

 ،ت النشرة الفنية نتهإ
 

 

 


